Badanie
marek 2026

OKNA DRZWI BRAMY
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Od ponad dekady monitorujemy skutecznosé dziatarn marketingowych
wiodgcych producentéw okien, drzwi oraz bram w Polsce.

Sprawdzamy jakie marki Polacy znajg, ktére wybierajg oraz czy je polecajs.
O swiadomos¢ marek pytamy inwestorow indywidualnych, tj. osoby, ktére
budowaty dom lub robity remont ,wtasnego M”.

Badane segmenty

okna elewacyjne

okna dachowe

drzwi wejsciowe

drzwi wewnatrzlokalowe

bramy garazowe




O co pytamy?

W kazdym segmencie osobom budujgcym lub remontujgcym wtasny dom/mieszkanie
zadalisSmy nastepujace pytania:

Jakie marki (segment, np. drzwi wejéciowych) Pan(i) zna?
Ktére z podanych marek (segment, np. okien elewacyjnych) Pan(i) zna?
Czy w ciggu ostatnich 24 m-cy kupit(a) Pan(i) (segment, np. drzwi wewnetrzne)?

... a tym, ktérzy kupili produkty z danego segmentu:

Jak duze znaczenie przy wyborze (segment, np. bram garazowych) miata dla Pana/Pani
MARKA produktu?

Jakiej marki (segment, np. okna dachowe) kupit(a) Pan(i) w ciggu ostatnich 24 m-cy?
Jak bardzo jest prawdopodobne, ze poleci Pan(i) te marke swojemu znajomemu?

Jakie s3 mocne strony tej marki na tle konkurencji?

Jakie sg stabe strony tej marki na tle konkurenc;ji?




Metodologia

czyli kogo, jak i kiedy badalismy?

Respondenci

osoby w wieku 24+, ktére w ciggu ostatnich 24 miesiecy budowaty wtasny dom,
remontowaty dom lub mieszkanie.

W badaniu prezentujemy strukture badanych inwestoréw ze wzgledu na wiek, pteé, region
zamieszkania, wielko$¢ miejscowosci oraz dochdd netto na osobe w gosp. domowym.

Wielkos¢ proby

n=1006 inwestoréw indywidualnych

Technika badawcza

CAWI — wywiady internetowe

Termin realizacji

styczen 2026 roku
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Zestawienie marek do badania znajomosci wspomaganej:

okna elewacyjne
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Zestawienie marek do badania znajomosci wspomaganej:

okna dachowe
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Zestawienie marek do badania znajomosci wspomaganej:

drzwi wejsciowe
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Zestawienie marek do badania znajomosci wspomaganej:

drzwi wewnetrzne
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Zestawienie marek do badania znajomosci wspomaganej:

bramy garazowe
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oferta

luty/marzec 2026 roku

raport PDF + wyniki w Excel
wystane na wskazany adres e-mail

1segment: 5500 zt netto

2 segmenty: 9350zt netto  (rabat 15%)
3segmenty: 13200 zt netto (rabat 20%)
4 segmenty: 16 500 zt netto (rabat 25%)
5 segmentow: 19 250 zt netto  (rabat 30%)

Centrum Analiz Branzowych

kontakt

Centrum Analiz Branzowych
ul. Turmoncka 22/110
03-254 Warszawa
www.cab-badania.pl

Justyna Hennig
Phone: +48 661 010 818
E-mail: justyna.hennig@cab-badania.pl

Barbara Lau
Phone: +48 722 330 255
E-mail: b.lau@cab-badania.pl

Grzegorz Tarnowski
Phone: +48 782 866 258
E-mail: g.tarnowski@cab-badania.pl
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