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Metodologia

[P Em—

Celem badania jest pomiar skutecznosci dziatan marketingowych producentdw ptytek ceramicznych.
Sprawdzilismy jakie marki znajg inwestorzy indywidualni w Polsce, ktére wybierajg i czy chetnie

je polecajg innym inwestorom. To juz czwarta edycja badania, w raporcie zaprezentowano zmiany
Swiadomosci wspomaganej wiodgcych marek na przestrzeni ostatnich lat.

Respondenci:

osoby, osoby w wieku 24-65, ktére w ciggu ostatnich 24 miesiecy budowaty wtasny dom,
remontowaty dom lub mieszkanie.

W badaniu prezentujemy strukture badanych inwestoréw ze wzgledu na wiek, pteé, region
zamieszkania, wielko$¢ miejscowosci oraz dochdd netto na osobe w gosp. domowym.

Préba:

n=1000 inwestorow indywidualnych

Préba n=1000 inwestoréw indywidualnych gwarantuje wysokq precyzje oszacowania. Maksymalny statystyczny btqgd pomiaru dla
wszystkich badanych wynosi ~ 3% (przy poziomie ufnosci 95%). Podziat wynikéw na kategorie (np. pteé, wiek) zmniejsza precyzje
oszacowania ze wzgledu na mniejszq liczebnos¢ w kazdej kategorii. Liczebnosci ponizej n=100 majq charakter wytqcznie poglgdowy.

Technika badawcza:

CAWI — wywiady realizowane na panelu internetowym Norstat

Termin realizacji:

styczen 2022 roku )



Spis tresci

Informacje o badaniu

|. Swiadomo$é¢ marek

Il. Ocena marek

Profil inwestorow indywidualnych




Kwestionariusz

[P Em—

Osobom budujgcym lub remontujgcym wtasny dom/mieszkanie zadaliSmy nastepujgce pytania:
Pyt. Jakie marki ptytek ceramicznych Pan(i) zna?

Pyt. Ktére z podanych marek ptytek ceramicznych Pan(i) zna?
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Pyt. Czy w ciggu ostatnich 24 m-cy kupit(a) Pan(i) ptytki ceramiczne?
... a tym, ktérzy kupili ptytki ceramiczne:
Pyt. Jak duze znaczenie przy wyborze ptytek ceramicznych miata dla Pana/Pani MARKA produktu?

Pyt. Jakiej marki ptytki ceramiczne kupit(a) Pan(i) w ciggu ostatnich 24 m-cy?
Pyt. Jak bardzo jest prawdopodobne, ze poleci Pan(i) te marke swojemu znajomemu?



Kwestionariusz

Pyt. Jakie sg mocne strony tej marki na tle konkurenc;ji?
Pyt. Jakie sg stabe strony tej marki na tle konkurencji?
Pyt. Prosze wskazac¢ prawidtowg odpowiedz:
* W ciggu ostatnich 24 miesiecy budowatem/budowatam dom
* W ciggu ostatnich 24 miesiecy robitem/robitam remont domu
* W ciggu ostatnich 24 miesiecy robitem/robitam remont mieszkania
* zadne z powyzszych >> nie spetnia kryteriow udziatu w badaniu
Pyt. Prosze podac swojg ptec:
* kobieta
* mezczyzna
Pyt. lle ma Pan/Pani lat? .............
Pyt. W ktorym wojewddztwie Pan/Pani mieszka? .............
Pyt. Prosze o podanie wielkos$ci miejscowosci, w ktérej Pan/Pani mieszka:
* wies
* miasto do 50 tys. mieszkaricow
* miasto 50-200 tys. mieszkancow
* miasto powyzej 200 tys. mieszkancow
Pyt. Prosze okresli¢ Sredni dochdd netto (na reke) na osobe w Pana/Pani gospodarstwie domowym:
* do 1000 zt
* 1001-2000 zt
e 2001-3000 zt
* ponad 3000 zt



Warunki sprzedazy

Format / wysytka:

raport PDF + wyniki w Excel wystane na wskazany adres e-mail

Prawa autorskie

Centrum Analiz Branzowych

Cena:
4 800 zt netto






