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Opis raportu L |

-Badanie marek, .
OKNA, DRZWI, BRAMY

znajomos¢, oceny, wybory inwestorow indywidualnych

edycja 2022




O badaniu @

Od siedmiu lat monitorujemy skutecznos¢ dziatan marketingowych wiodgcych

producentéw okien, drzwi oraz bram w Polsce. Sprawdzamy jakie marki
Polacy znajg, ktdre wybierajg oraz czy polecajg je znajomym. O swiadomos¢ marek -
pytamy inwestoréw indywidualnych, tj. osoby, ktére budowaty dom lub robity

remont ,wtasnego M”.

Badane segmenty

okna elewacyjne

okna dachowe

drzwi wejsciowe

drzwi wewnatrzlokalowe

bramy garazowe




O co pytamy?

W kazdym segmencie osobom budujgcym lub remontujgcym wtasny dom/mieszkanie
zadalisSmy nastepujace pytania:

Jakie marki (segment, np. drzwi wejsciowych) Pan(i) zna?
Ktdre z podanych marek (segment, np. okien elewacyjnych) Pan(i) zna?
Czy w ciggu ostatnich 24 m-cy kupit(a) Pan(i) (segment, np. drzwi wewnetrzne)?

... a tym, ktérzy kupili produkty z danego segmentu:

Jak duze znaczenie przy wyborze (segment, np. bram garazowych) miata dla Pana/Pani
MARKA produktu?

Jakiej marki (segment, np. okna dachowe) kupit(a) Pan(i) w ciggu ostatnich 24 m-cy?
Jak bardzo jest prawdopodobne, ze poleci Pan(i) te marke swojemu znajomemu?
Jakie s mocne strony tej marki na tle konkurenc;ji?

Jakie s3g stabe strony tej marki na tle konkurenc;ji?



Metodologia

czyli kogo, jak i kiedy badalismy?

- Respondenci

osoby w wieku 24-65, ktére w ciggu ostatnich 24 miesiecy budowaty wtasny dom,
remontowaty dom lub mieszkanie.

W badaniu prezentujemy strukture badanych inwestoréw ze wzgledu na wiek, ptec, region
zamieszkania, wielko$¢ miejscowosci oraz dochdd netto na osobe w gosp. domowym.

- Wielkoéé préby

n=1000 inwestoréw indywidualnych

- Technika badawcza

CAWI — wywiady realizowane za pomocg Internetu

- Termin realizacji

Styczen 2022 roku
+ wyniki swiadomos¢ wspomaganej z lat 2015-2020
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Badane marki

Zestawienie marek do badania znajomosci wspomaganej:

okna elewacyjne

DU ABAKUS Alsecco .1 BUDVAR |@pAko

Zobacz wigcej

TECHNOLOGIA INSPIROWANA CIEPLEM

' I an Bls
DRUTEX
dobroplast ENGEI;I-E[R{D L DA n""n I..I OKNOPLAST
OknoDlus [P PETECK SOKOLKA  EJINGLIIT

& 2 o u
Stolbud IE uRzEDOWSKI  vetrex | oaidaw WITRAZ

OKNA



n
g
H
E
:
H
R
:
£
3
g

Badane marki

Zestawienie marek do badania znajomosci wspomaganej:

okna dachowe
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Badane marki

Zestawienie marek do badania znajomosci wspomaganej:

drzwi wejsciowe
THE ITALIAN STYLE DOOR
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Badane marki

Zestawienie marek do badania znajomosci wspomaganej:

n drzwi wewnetrzne
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Badane marki

Zestawienie marek do badania znajomosci wspomaganej:

bramy garazowe

ALUTECH: )=  beditom  Bramzy ADAKO’
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Warunki sprzedazy

- Format / wysytka:

raport PDF + wyniki w Excel wystane na wskazany adres e-mail

- Prawa autorskie

Centrum Analiz Branzowych

- Wycena:

1 segment: 4 800 zt netto

2 segmenty: 8 160 zt netto (rabat 15%)
3 segmenty: 11 520 zt netto  (rabat 20%)
4 segmenty: 14 400 zt netto  (rabat 25%)

5 segmentow: 16 800 zt netto  (rabat 30%)



Kontakt:

Centrum Analiz Branzowych
ul. Turmoncka 22/110
02-455 Warszawa
www.cab-badania.pl

Barbara Lau Maciej Pastor Justyna Hennig
b.lau@cab-badania.pl m.pastor@cab-badania.pl Justyna.hennig@cab-badania.pl
+48 722 330 255 +48 797 940910 +48 661 010 818




