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ENTRUM ANALLZ BRANZOWYCH

O badaniu

Szesciu na dziesieciu inwestorow indywidualnych w ramach remontu lub budowy kupuje ptytki
ceramiczne. Polacy wybierajg sposrdd setek marek tych produktow. Jakie marki znajg, ktére
wybierajg i czy chetnie polecajg innym ptytki marek, ktére sami kupili? SpytaliSmy o to samych
inwestoréw indywidualnych, tj. osoby, ktére budowaty dom lub robity remont ,wtasnego M”.

Jakie marki badalismy?

Zestawienie marek do badania znajomosci wspomaganej:
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RANZ

O co pytalismy?

Osobom budujacym lub remontujgcym wtasny dom/mieszkanie
zadaliSmy nastepujgce pytania

Jakie marki ptytek ceramicznych Pan(i) zna?
Ktore z podanych marek ptytek ceramicznych Pan(i) zna?

Czy w ciggu ostatnich 24 m-cy kupit(a) Pan(i) ptytki ceramiczne?
... a tym, ktérzy kupili:

n Jaki rodzaj ptytek (przeznaczenie) kupit(a) Pan(i) w ciggu ostatnich 24 m-cy?
Jakg marke ptytek ceramicznych kupit(a) Pan(i) w ciggu ostatnich 24 m-cy?

Czy brat(a) Pan(i) pod uwage takze inne marki?
Jesli tak, to jakie marki najbardziej brat(a) Pan(i) pod uwage?

Co zadecydowato, ze wybrat(a) Pan(i) ptytki ceramiczne akurat tej marki?

Czy polecit(a)by Pan(i) przyjacielowi zakup ptytek ceramicznych tej marki, ktdra
Pan(i) wybrat(a)?



RANZOWYT

Metodologia

czyli kogo, jak i kiedy badalismy?

- Respondenci:

Osoby w wieku 24-65, ktére w ciggu ostatnich 24 miesiecy budowaty wtasny
dom, remontowaty dom lub mieszkanie.

W badaniu prezentujemy strukture badanych inwestoréow ze wzgledu na wiek, pte,

region zamieszkania, wielko$¢ miejscowosci oraz dochdéd netto na osobe w gosp.
domowym.

- Préba:

n=1000 inwestoréw indywidualnych

- Technika badawcza:

CAWI — wywiady realizowane za pomocg Internetu

- Termin realizacji:

marzec 2020 roku



Warunki sprzedazy

Format / wysytka:
Raport PDF + wyniki w Excel wystane na wskazany adres e-mail
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