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Inwestycja Wisniowskiego pecznieje

Rok temu producent
bram planowal, Ze na
rozbudowe zakladu
wyda blisko 300 min
zk Kwota siega juz

350 min zk, a to jeszcze
nie koniec wydatkow.

Grupa Wisniowski to jeden z naj-
wigkszych i najbardziej znanych
polskich producentéw bram
i ogrodzen oraz drzwi i okien.
Chcac zwigkszy¢ moce produk-
cyjne, od dwoch lat rozbudo-
wuje zaklad w Wieloglowach
nieopodal Nowego Sacza, na
terenie krakowskiej specjalnej
strefy ekonomicznej.

~ Inwestycja pozwoli na po-
dwojenie mocy produkcyjnych,
dzigki czemu w ciggu kilku naj-
blizszych lat bez dodatkowych
nakladéw powinnismy osig-
gnac¢ ponad dwa razy wigksze
przychody niz w 2019 1. - méwi
Maciej Rys, wiceprezes firmy.

Sprzedaz grupy w minionym
roku przekroczyla 720 min zl,
rosnagc o okolo 20 proc.,
a wynik EBITDA wynidst po-
nad 100 min zl. W tym roku
wiceprezes spodziewa si¢
20-25-procentowego wzrostu
przychodéw oraz znacznego
przekroczenia zysku EBITDA.
Jesli nie zajdg zadne niespo-
dziewane okolicznosci i firma
bedzie si¢ rozwijac tak jak do-
tychczas, to w 2022 r. sprze-
daz ma siegnac 1 mld z}. Temu
shuzy prowadzona od dwéch
lat kosztowna rozbudowa po-
wierzchni i mocy fabryki.

~ Inwestycja jest juz na kon-
cowym etapie. Naklady ponie-
sione na rozbudowe i zakup linii
technologicznych przekroczyly
planowane 300 min zl — méwi
wiceprezes, dodajac, ze kwota
moze juz siegac 350 min z1.

W tym roku firma przekaze do
eksploatacji kluczowe elementy
inwestycji, a w przyszlym sfina-

OKIEM EKSPERTA

Kompleksowa oferta

MAKSYMILIAN MIROS, ekspert Centrum Analiz Branzowych

ozszerzanie oferty to tendencja, ktéra w branzy stolarki otwo-

rowej i pokrewnych obserwujemy w Polsce juz od okoto dwoch,
trzech lat. Klienci coraz czesciej chca miec nie tylko okna i drzwi,
ale takze bramy garazowe i posesyjne oraz ogrodzenia utrzymane
w jednej stylistyce i kolorze. Dlatego najwieksze firmy albo same
rozpoczynaja produkcje tego asortymentu, ktérego wezesniej im bra-
kowato, albo wchodza w cista kooperacje z producentami takiego
sprzetu. W Polsce mozna zobaczy¢ obie te strategie. Ta tendencja
moze takze wywota¢ zmiany w handlu. Czes¢ sklepéw, w ktérych
dotychczas mozna bylo kupic np. okna i drzwi jednej firmy, bramy dru-
giej, a ogrodzenia trzeciej, stanie sie autoryzowanymi salonami jednej
marki. Wciaz jednak beda na rynku funkcjonowac placéwki, w ktorych
bedzie mozna kupic sprzety bardzo réznych producentow.

lizuje mniej znaczace zakupy
maszyn i urzadzen. To moze
oznacza¢ konieczno$¢ wydania
jeszcze 50 min zk, wigc inwestycja
moze by¢ nawet o 25 proc. droz-
sza, niZ pierwotnie szacowano.

Maciej Ry$ wyjasnia, ze wy-
nika to przede wszystkim z po-
stepu technologicznego — nowe
maszyny sq drozsze, niz zakladat
inwestor. Firma zdecydowala si¢
réwniez na bardziej zaawanso-

wany sprzet, dotyczy to m.in.
maszyn do produkcji okien
idrzwiz PCV. W gore poszly tez
koszty robocizny oraz materia-
16w budowlanych.

Wiceprezes zapewnia, Ze
grupa nie ma probleméw z po-
kryciem wyzszych kosztow in-
westycji. Finansuje jg z funduszy
wlasnych i z kredytu, a ponadto
rozbudowujgc fabryke na terenie
specjalnej strefy ekonomicznej,
ma szanse na ulgi podatkowe.

W grupie rosnie tez zatrud-
nienie ~ na koniec 2019 r.
pracowalo w niej 2007 oséb,
w tym roku ich liczba ma wzro-
snac do 2,1 tys.

Przystepujgc do inwesty-
¢ji, grupa zakladala wyjscie do
klientéw z bardziej komplemen-
tarng ofertg, oferujgc obok bram
i ogrodzen oraz stolarki alumi-
niowej (od okolo 20 lat) i stalo-
wej (od dekady) takze okna PCV.

~ Wprowadzenie do oferty
nowych wyrobéw, takich jak

stolarka PCV, bylo w znacznej
mierze podyktowane oczekiwa-
niami wspolpracujacych z nami
punktéw handlowych, ktére po-
trzebowaly bardziej komplemen-
tarnej oferty. Udzial okien i drzwi
w naszej ofercie bedzie stopniowo
rost — mowi Maciej Rys.

Obecnie produkcja bram,
m.in. garazowych i przemy-
stowych, odpowiada za oko-
fo 40 proc. sprzedazy grupy,
40 proc. stanowig ogrodze-
nia i systemy ogrodzeniowe,
a 20 proc. stolarka otworowa.

Okolo 62 proc. produkgji
grupy trafia do krajowych od-
biorcéw, reszta na eksport,
glownie do Niemiec, ale takze
do panstw skandynawskich,
Beneluksu, Francji i Austrii.

~ Zamierzamy zwigkszac
udzial sprzedazy zagranicznej.
Chcemy, aby w najblizszym
czasie stanowila ponad polowe
naszych przychodéw — moéwi
Maciej Rys. (sam) © ®



